MARKETING PLAN POSLOVNE ZONE VILA

OPCINA TESANJ

TeSanj Business Exellence Centre
TeSanj-Centar Poslovne Izvrsnosti
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SADRZAJ MARKETING PLANA POSLOVNE ZONE VILA

|. D) TeSanj Business Exellence Centre
—9_ L Y Tesanj-Centar Poslovne Izvrsnosti

= Vizija, Misija | Strateski ciljevi

= Analiza okruzenja (postojece privredne aktivnosti i firme, inostrana ulaganja i
vanjska trgovina, radna snaga, cijena rada - troskovi rada, dostupnost i kvaliteta
saobracajne infrastrukture, analiza dostupnih poticaja za investitore, analiza
konkurentskih zona u okruzenju)

= Swot analiza
* Ponuda poslovne zone
» Marketing

» Troskovi marketinga
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VIZIJA, MISIJA | STRATESKI CILJEVI

TeSanj Business Exellence Centre
TeSanj-Centar Poslovne Izvrsnosti

» Vizija, ,TeSanj-sredina odrzivog ekonomskog razvoja i
prepoznatljivog ambijenta za direktne domace i strane
Investicije".

= Misija, ,, Upotreba svih raspolozivih resursa u svrhu podizanja
konkurentnosti privrede”.

= Strateski ciljevi:

- Povecanje broja novootvorenih MSP za 5% u naredne 3 godine

- Otvaranje 500 novih radnih mjesta za isti period

- Rast izvoza za 5% za isti period

- Uspostava lanca dobave i vrijednosti orjentisanih prema postojecim
industrijskim sektorima (metalopreradivacka, drvna, tekstilna i
prehrambena industrija)

- Unapredenje kulture poslovanja orjentisane prema investitoru

- Poticaj razvoja netradicionalnih djelatnosti




eOpéina Tesanj

POSLOVNA ZONA VILA-BUKVA

Naziv Bukva - Vila
Adresa Bukva, Tesan)
Putna komunikacija

Udaljenost od buduceg kondora VC 2.5 km
Udaljenost od regionalnog puta 0 km
Udaljenost od Zeljeznice 15 km
Ldaljenost od aerodroma 80 Tuzla
Ldaljenost od centra opcine 2 km
Lidaljenost od grada Zenice 75 km

[Karakteristike terena

Topografija terena

Ravan | djelom nagnut

podrulje zone
Karakter podrucja zone

Karakteristike tla Stabilno
elicina i infrastruktura

Fﬂurﬁina Zone 45 33 ha

Povrsina urbanistickih planova za Da

Postojanje urbanistickih ograni¢enja

Edusmjska:‘poslovna zZona
efinirano urbanistickim planom

Fredvidena namjena objekta

Proizvodno-poslovni objekti

{infrastruktura /Isprojektovano il

Elektncna energija

1zgradeno/ Voda (za pice, tehn.) iDa
Odvod otpadnih voda Da
IMoguénost odlaganja Evrstog otpada___ [Da
Telekomunikacijska infrastruktura Da
Transportna infrastruktura unutar zone [Da

Fravni status zone

100% javno/opéinsko

Upravljanje industrijskom/poslovnom zonom

Zonom upravlja

Opcina Tesan)
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NAMJENA POVRSINA REGULACIONIM PLANOM

|. ) Te3anj Business Exellence Centre
7 /4 N Tesanj-Centar Poslovne Izvrsnosti
a) Gradevinske povrsine 30,25 ha
b) Saobracajne povrsine 6,27 ha
c) Zelene povrSine 7,74 ha
d) Vodene povrsSine sa obaloutvrdom 2,23 ha
Ukupno: 46,49 ha

Ogradevinske

Ml saobracajne
Ozelene

Ovodene s obaloutvrdom

veliina povrsine
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POSTOJECE STANJE IZGRADENOSTI

Namjena objekata Broj objekata Povrsina pod objektom
poslovni objekti 17 9350,93 m"
stambeni 516,72 m’
pomoéni 189,25 m"
hale 5 10301.32 m"
nadstresnice 10 1004,52 mr
garaze 6 696,33 o’
magacini 5 1547,55 m"
kotlovnice 2 125,59 m"
trafo stanica 1 3592 m
razvodne stanice 2 202,64 m"
precéistaéi 2 62,92 m’
barake 20 5090,19 m’
portirnice 2 86,18 m"
rezervoar 3 166,41 m"
Ukupno 83 26628.31 m"
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OPC| URBANISTICKI POKAZATELJI

|. D) W4 Tesanj Business Exellence Centre
| )) ) VY TeSanj-Centar Poslovne Izvrsnosti
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Na osnovu postojeéeg stanja utvrdeni su opé€i urbanistickipokazatelji:

PovrSina obuhvata ....................... 45,33 ha
PovrSina pod objektima ................ 2,66 ha

Bruto gradevinska povrSina ......... 3,27 ha

Koeficijent izgradenosti ............... 0,07

Procenat izgradenosti ........... ........ 5,87 %




SAOBRACAJNA INFRASTRUKTURA

. a D A i
: h Tesanj Business Exellence Centre
—D_ 4 Tesanj-Centar Poslovne lzvrsnosti

Poslovna zona Vila TeSanj raspolaze sa ukupno 2,5 ha (25.140,26 m2)
saobracajne povrsme sto predstavlja oko 6% bruto povrsine
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VODOSNADBIJEVANJE | KANALIZACIJA

TeSanj Business Exellence Centre
TeSanj-Centar Poslovne Izvrsnosti
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» Trenutni kapacitet vodosnadbijevanja iz glavne vodovodne mreze je
promjenjiv i iznosi 16-40 litara u sekundi i zadovoljavaju potrebe potrosaca koiji
su prikljuceni na ovu mrezu uklju€ujuci i potroSace u poslovnoj zoni.

= U cilju obezbjedenja potrebnih koli€ina vode planirana je izgradnja
potrebnog akumulacionog prostora (rezervoar) i1 polaganje glavnog
cirkulacionog voda dimenzija & 200 mm.

» Prema izradenom tehni€kom rjeSenju sve otpadne vode poslovne zone Vila
odvodit ¢e se u sistem gradske kanalizacije posredstvom glavnog gradskog
kolektora polozenog od tvornice namjeStaja “Ukus”, pa nizvodno uz korito
rijeke TeSanjke.

» Kanalizaciona mreza je polozena u postojeée ili novoprojektovane
saobracajnice, dok su glavni fekalni kolektori postavljeni pored saobracajnice
TeSanj — TeSanjka ( FK1) i ispod radne zone ( FK2).

‘




VODOSNADBIJEVANJE | KANALIZACIJA

TeSanj Business Exellence Centre
TeSanj-Centar Poslovne Izvrsnosti

5
)
)
O
|_
©
-
8
Q.
O




|. 3_ TeSanj Business Exellence Centre
D. /4 N\ TeSanj-Centar Poslovne Izvrsnosti

MARKETINSKA | PRODAJNE PORUKE POSLOVNE ZONE VILA

— | .
) TESANJ-CENTAR POSLOVNE IZVRSNOSTI
TEBEX-TeSan) Business Exellence Centre
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POSLOVNOM TRADICIJOM | KVALITETOM DO USPJEHA
DODAITE-BUDITE | VI USPJESNI

TESANJ U TROKUTU KOMUNIKACIJA (Sarajevo-Zagreb-Beograd)
Tin T Tesan) in Communication Triangle (Sarajevo-Zagreb-Belgrade)

— 0 MONTENEGRO
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SWOT ANALIZA

SNAGE

SLABOSTI

GeostrateSki poloZaji blizinagranice sa Hrvatskom;

Razvijena mreZa saobraéajnica sa blizinom Zeljeznice, te
zraénei rije€éne luke;

Obezbjedena infrastruktura u zoni i blizina €évoriSta na
buduéi koridor VC;

RijeSeni imovinsko-pravni odnosi u zoni;
Stimulativhe mjere Op¢€ine, kantonai FBiH;

Dugogodisnja industrijska tradicija u metalopreradi, preradi
tekstilai koze i drvopreradi .

Prisutnost brojnih inostranih investitora;
Visok broj VSS kadrova i raspoloZivost radne snage;
Kvalitet Zivota i dobra zdravstvena zastita;

Postojanje kvalitetnih srednjih Skola, TehnoloSkog centra za
drvnu industriju ARTECO i kabineta za CAD/CAM obuku;

Konkurentna cijena komunalnih usluga, usluga el.energije i
PTT;

Bogato kulturno-istorijsko naslijede i veliki broj kulturnih

Visoka stopanezaposlenosti;

Nepostojanje kvalitetne promocije lokalnih potencijala;
NedovoljnapodrSka za FDI sa drzavnog nivoa;

Slaba povezanostizmedu univerzitetai privrede;

Nepostojanje formalizovanog sistema prekvalifikacije i
dokvalifikacije;

Nedostatak tradicije u prehrambenoj industriji;

Nedostatak domacih
autoindustrije u regionu;

lanaca snabdjevanja za razvoj

Nepostojanjeintegralnog sistema toplifikacije;

Nizak nivo poznavanja menazerskih znanja i poznavanja
stranih jezika kod starijih menadzera;

Najbolji studenti se nakon diplomiranja ne vra¢aju u TeSanj
nego ostaju u veéim centrima

institucjja;
MOGUCNOSTI PRIJETNJE
Postati jedan od vodeéih centara za prijenos znanjau BiH; [Nestabilnapoliti€ka situacijau BiH;

Moguénost koriStenja predpristupnih EU fondova i

domacih poticaja za infrastrukturu;

Razvoj kulturnog turizmau TeSnju;

Moguénost energetskog iskoriStenjarijeke Usore;
Blizinaregionalnih sredistai trzista;

Prisutne inicijative za PPP;

Moguénost stavljanja lokalne poljoprivredne proizvodnje u
funkciju razvoja prehrambene industrije.

Neharmoniziran ekonomski prostor u BiH;

Spor proces priblizavanja EU (neizvjestan datum pristupa
BiH);

Ekonomskakriza;
Sporarealizacijakoridora VC;

Nedostatak  finansijskih  sredstava za izgradnjom
infrastrukture u drugim industrijskim zonama u TeSnju;

Konkurencijasusjednih drzava.
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MARKETING PZ VILA

I' % .

TeSanj Business Exellence Centre
TeSanj-Centar Poslovne Izvrsnosti

CILINE SKUPINE INVESTITORA

Po sektoru:

- metalopreradivacki i sektor proizvodnje auto dijelova.
- tekstilni i sektor prerade koze,

- drvopreradivacki,
- prehrambeni

Po geografskom podruéju:

CILJINE SKUPINE INVESTITORA

Porijeklo kapitala

Geografsko podrucje

Domadéi investitori

Opc¢ina Tesanj
ZE-DO kanton
Federacija BiH
BiH

Inostrani investitori

Njemacka
Holandija
Italija
Slovenija
EU zemlje
Ostali
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OSNOVNE POTREBE ZA MARKETINSKE AKTIVNOSTI

TeSanj Business Exellence Centre
TeSanj-Centar Poslovne Izvrsnosti

= Upravljanje poslovnom zonom Vila

* Ponuda poslovne zone:

Dodjela zemljiSta na besplatno koriStenje za investicije koje
iIspunjavaju slijedece uslove:

- Investicije iznose preko 1 milion Eura;

- Imaju plan poslovanja u poslovnoj zoni minimalno 10 godina;

- zaposSljavaju najmanje 50 radnika u startu;

- planiraju povecanje zaposljavanja 10 % od navedenog broja svake
naredne godine.

Neke od ostalih povoljnosti koje opéina TeSanj moze ponuditi
strateSkim investitorima su:

- oslobadanje taksa registracije nove investicije;
- davanje prioriteta investitorima u poslovnoj zoni prilikom dodjele podsticaja
privredi od strane Opcine .
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PARTNERSTVO NA PROMOCIJI POSLOVNE ZONE

TeSanj Business Exellence Centre
L Y Tesanj-Centar Poslovne Izvrsnosti

» FIPA (Foreign Investment promotion Agency)-Agencija za promaociju
stranih investicija

= Ministarstvo spoljne trgovine i ekonomskih odnosa

= Vanjskotrgovinska komora BiH | BH EPA-Export Promotion Agency-
Agencija za promociju izvoza

» Biznis centar TeSanj-Jelah-Udruzenje privrednika TeSanj-Jelah
» Biznis servis centar Zenica

» Ambasade BiH u ciljanim zemljama

» Lokalne i internacionalne novine i specijalizovani magazini

» Domaci i medunarodni sajmovi | Sarajevo Biznis Forum




PROMOTIVNI MATERIJALI

TeSanj Business Exellence Centre
TeSanj-Centar Poslovne Izvrsnosti

U svrhu pokretanja bilo kojih od marketinskih aktivnosti izradit Ce se
marketinski materijali a to podrazumijeva:
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- Izrada brosura o poslovnoj zoni sa slikovnim i grafiCkim prikazima
- izrada plakata

- izrada CD sa viSejezicnim video | multimedijalnim prezentacijama
- Izrada web stranice

- pisanje PR tekstova i Clanaka za objavljivanje u printanim i
elektronskim medijima

- Izrada visejezicnih prezentacija za ciljane investitore po sektorima

*
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LOKALNI MARKETING

TeSanj Business Exellence Centre
TeSanj-Centar Poslovne Izvrsnosti

Marketinske aktivnosti na lokalnom nivou ¢e ukljucCivati:

1. Javni poziv i pisma interesa investitorima putem elektronskih i printanih medija
2. Direktni kontakti sa zainteresiranim investitorima kroz direktne sastanke, obilazak
poslovne zone, unapredenje uslova pod kojim investitor zeli investirati

3. Direktni kontakti sa direktnim stranim investitorima u opcini i regiji kroz:

- pisma interesa,oficijelne sastanke, pozive na manifestacije poslovnog, kulturnog i
drugog karaktera, slanje promotivhog materijala o poslovnoj zoni.

4. Prezentacija investicijskih projekata investitorima

- izrada baze podataka o projektima (podjela projekata po sektorima, vrijednostima i
stepenu realizovanosti);

- prezentacija razvojnih mogucnosti za firme u regiji Centralna BiH (u saradnji sa REZ
Agencijom, BSC ZDK, PK ZDK, OK ZDK);

- prezentacija projekata na sajmovima i poslovnim susretima;

-gostovanja na lokalnim radio i TV emisijama

5. Kontinuirana komunikacija sa investitorima

- pomoc i posredovanje sa lokalnom upravom, sastanak sa investitorima na godiSnjem
nivou, asistencija i povezivanje investitora sa proizvodacima baznih sirovina

6. Povezivanje sa proizvodno orijentisanim firmama iz inkubatora u Zenici i Zep&ui
TehnoloSkim parkom u Zenici
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NACIONALNI MARKETING

|. D) W4 Tesanj Business Exellence Centre
| )) ) VY TeSanj-Centar Poslovne Izvrsnosti

U okviru nacionalnog marketinga bice provedene slijedece aktivnosti:

1. Javni poziv na drzavhom nivou

2. Partnerstvo saraznim institucijamai organizacijama

3. Identifikacija i direktni marketing sa 100 najuspjesnijih firmi u BiH
4. Prezentacija poslovne zone Vila na sajmovima

5. Oglasavanje i pisanje promotivnih élanaka o poslovnoj zoni




MEDUNARODNI MARKETING

TeSanj Business Exellence Centre
TeSanj-Centar Poslovne Izvrsnosti

Promocija poslovne zone Vila na medunarodnom nivou ¢e podrazumijevati:
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1. Geografsko segmentiranje ciljnih grupa zemalja

2. Uspostava kontakata sa BiH ambasadama i prisustvo na deSavanjima u
Inostranstvu na njihov poziv

3. Sudjelovanje u poslovnim delegacijama i dogadajima koje organizuju
privredne komore, regionalne razvojne agencije i druga udruzenja

4. Uspostava kontakata sa uspjesnim BiH poduzetnicima izvan BiH

5. Objava ciljnih clanaka o Poslovnoj zoni Vila u specijaliziranim Casopisima i
web portalima

6. Uspostava kontakata sa predstavnicima revizorskih kompanija u BiH i
agencijama za nekretnine

7. UCeSce na specijaliziranim medunarodnim sajmovima
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TROSKOVI MARKETINGA

TroSkovi pripremnih

aktivnosti marketing plana Poslovne zone Vila

TeSanj Business Exellence Centre
TeSanj-Centar Poslovne Izvrsnosti

Aktivnosti Period Opis aktivnosti Ocekivani Partneri TroSkovi
implementacije rezultati
Izrada Priprema promotivnih | 1000 broSura i
promc_)_tivnih April-oktobar letaka i_ broégra o | letaka _ 0 1000 KM
materijala poslovnoj zoni na | poslovnojzoni
2011 engleskom i njemackom
jeziku
Povezivanje i | Ostvaren kontakt | FIPA, BH EPA,
Uspostava Mart-novembar uspost_avqunje i ...pOdfék? Vanjs.ko 1500 KM
komunikacije sa AFIP- | promociji i [ trgovinska
partnerstava 2011 . " S
Agencijom za promociju | privlaéenju komora, BSC
stranih investicija, EPA- | investicija u | Zenica i TeSanj,
Agencijom za promociju | poslovhu  zonu | BH ambasade u
izvoza, BSC-Biznis servis | Vila ciljnim
centrom Zenica, drzavama
BSC TeSanj-Jelah,
Ministarstvom spoljne
trgovine i ekonomskih
odnosa, BiH
Ambasadama u ciljnim
zemljama
Izrada web stranice sa | Prezentacija
Izrada web | Juli-decembar svim informacijama o | poslovne zone i
: . : 1000 KM
stranice 2011 poslovnojzoni dostupnost
podataka 0 njoj
Siroj javnosti i
investitorima
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TROSKOVI LOKALNOG MARKETINGA

Aktivnosti |Period Opis aktivnosti Ocekivani rezultati Partneri TroSkovi
implementacije
- ustanovljen broj
Javni  poziv|Juli-august2011 |- objavapozivana zamfce.reswar.nhl - lokalni mediji 500 KM
) o . kvalifikovanih
investitorima lokalnim medijima ) ) .
investitora - REZ agencija
- odredivanje kriterija za :
o e . - ustanovljen kriterij |- BSC Zenica
kvalifikovaneinvestitore
zadozvolu - BSC Tesanj-
- slanje pisamainteresa investiranjau zoni Jelah
- ustanovljen broj
Direktni Juli 2011 - direktni tel.pozivi _zamte.reswamh - BSC Zenica 1000 KM
kontakti  sa investitora
L Februar 2012 - sastanci sa investitorima , - BSC Tesanj-
potencijalnim - utvrdenalista Jelah
lokalnim Februar 2012 - obilazak lokacije uslovapod kojim
investitorima - analizauslova pod kojim investitori investiraju
investitor Zeli investirati - utvrdena povrsina
(cijena, period, takse, idr.) [zone za koju je
iskazan interes
Odabir Oktobar 2011 Priprema ugovora sa|Potpisani ugovori sa
mves_tltora i April 2012 investitorima investitorima 500 KM
potpis
ugovora April 2012
- tel.pozivi - uspostavljeni
Direktni April 2012 - pisma namjere !<ontalft| s.a stranim 700 KM
kontakti  sa investitorima
Mart 2013 - sastanci ) )
FDI u regiji - ustanovljen broj

- distribucijapromotivnih
materijala

- posjeta poslovnoj zoni

- prezentacije

zainteresiranih
stranih investitora
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TROSKOVI LOKALNOG MARKETINGA

Izrada
podataka
kompanija
projekata

baze

Februar-juni 2012

- prikupljanje podataka o
kompanijamakoje su
iskazale interes za
investiranjeu PZ Vila

- prikupljanje podataka o
projektimapo sektoru,
vrijednostii stepenu
realizovanosti

- baza podataka sa
kompanijama,
potencijalnim
investitorima

- baza podataka sa
projektima

- BSC TeSanj-Jelah

Juni-oktobar

- ustanovljenalista sajmova

- u€eSée na znacajnim

.. . 12011 na kojima €e se uzeti uéeSée |sajmovimau regiji .
Prezentacija i - lokalni mediji
promocija Februar-juli 2012 - g?js“t.ovan}r(i/r?a I(()jlfalmm | gkoslt(-)vanjg-na - - REZ agencija

Juli-oktobar 2012 medijima (TV i radio) o] _a_r?lmra iou .
N . emisijama 2 puta - BSC Zenica
- - godisnji sastanci sa
Februar-juli 2013 ) o . . .y s Eani
investitorima (investicijska |- uée$ée znaéajnih - BSC Tesanj-Jelah
Juli-novembar 2013 | konferencija) fjoma(?ih i stranih _ privredna komora
- priprema multimedijalnih Investitorana Ze-do kantona
e L godiSnjem sastanku
viSejezi€énih prezentacijai ) . -
. Y (investicijskoj
prezentovanje na zna€ajnim
. konferenciji)
dogadajima
- utvrden broj - REZ agencija
Kontakt sa | Mart-juni 2012 - razvrstavanje kompanija kompanijapo - BSC Zenica
. . posektoru
proizvodno prema sektorima

orjentiranim
kompanijama

Jul-novembar 2012

Mart-juni 2013

- tel.pozvi
- pismanamjere

- sastanci, susreti

zainteresiranih za
investiranjeu PZ Vila

- ustanovljeniustupci i
preduslovipotrebni da
bi kompanije
investiraleu PZ Vila

- BSC TeSanj-Jelah

- privrednakomora
Ze-do kantona
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TROSKOVI NACIONALNOG MARKETINGA

Aktivnosti Period Opis aktivnosti Ocekivanirezultati Partneri TroSkovi
implementacije
- Objavljivanjejavnog - Objavljen javni
Javni poziv | Februar-april poz_lvapreko \{\_/eb porta po__zw,p_nkupljene
investitorima | 2012 2013 (ebiznis, ekapija, prijave|
bestinvest.ba), novinai identifikovani 1500 KM
specijalizovanih ¢asopisa [zainteresirani
(Dnevni avaz, oslobodenje, |investitori
poslovnenovineidr.)i
elektronskim medijima
(BHTL, FTV,idr.)
Saradnja sa - Ostvaren kontakt |FIPA, BH EPA,
pOSI(.).Vm.m Juli-septembar - direktne prezentacije PZ |podrsk_z_i__ VTK B'H_' BSC
asocijacijama, . " _|promocijii Zenica, Privredne
.12011 Vila kompanijama 4
komorama i otencialnih sektora privliaéenju komore, 1000 KM
cehovskim Februar-juli 2012 b J investicijau cehovska
udruzenjima Januar-juni 2013 poslovnu zonu Vila |udruzenja
Identifikacija - slanje pisama namjere i Prikupljen broj | Privredne i
100 poslovnih upitnikana zainteresovanih trgovinske
X e Septembar- o o .
najuspjesnijih . adrese 100 najvecih firmi firmi i |komore,
: . 2011, 2012 2013 S .
BiH kompanija : . . komunikacija dok [udruzenja 500 KM
- direktni kontakti N A
se ne ostvari|privrednika/inves
- konferencija za investicija titora po
investitore sektorima
- podizanje
L : C konkurentnosti PZ -
Objavljivanje Juli 2011 Objavljivanje €lanaka o PZ Vila Specijalizovane 1500 KM
clan_aka Ul \art 2012 i 2013 Vila, r.uemm_predn_ostllma [ o novinei éasopisi
novinama i uslovimaza investiranje - upoznavanje Sire
casopisima javnostio PZ Vila
Zakup prostora na|- podizanje
UceS¢ée na|Tokom cijelog naznacanijim samovima I kc_)nkurentnostl Pz Organizatori 3500 KM
. . . ) bitnim  dogadajima na|Vila .
sajmovima i |perioda : . sajmova
" nacionalnom nivou na L
dogadajima - ostvarivanje

kojim ¢ée se prezentovati i
podijeliti promo. materijali
o PZ Vila

kontakata sa
investitorima
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TROSKOVI MEDUNARODNOG MARKETINGA

Aktivnosti Period Opis aktivnosti Ocekivani rezultati Partneri TroSkovi
implementacije
Razvrstati investitore prema]lista zemalja po|-Vanjsko
Geografsko April 2011 geogra_fs_kom p_odrucju i geograv\fskom trgovmskakomora
o usmjeriti promociju PZ prema|podruéju kao [ BiH,
segmentiranje ; oo . : . A
. investitorima iz zemalja koje [potencijalni .
ciljne grupe L . . ; S0 - REZ Zenica
. mogu biti zainteresirane zal|investitori
zemalja .
ulaganje
- Uspostavljanje kontakata sa - Ambasade
Uspostavljanje Tokom cijelog ambasa(_jamamc_esce na Ostvaren kontakt i[-Vanjsko 1500 KM
. poslovnim susretima u - R, ;
kontakata sa|perioda ; podrSka promociji i|trgovinskakomora
inostranstvu e ;
ambasadama privlaéenju BiH
- Poziv viSe ambasadorana investicija u
. e - . . - FIPA
zajedni€ki sastanak ili kulturni |poslovnu zonu Vila
dogadaj
UceSce na UceScée u poslovnim [ Ostvaren kontakt i
poslovn_l_m Tokom cijelog delegacuamz_a i dogadajima po_drsga promociji 5. cdna komora 3000 KM
delegacijama u : organizovanih od strane | privlaéenju . .
) perioda . . ek L BiH, udruzenja
inostranstvu privredne komore i drugih|investicija ul . .
- . privrednika
udruzenja poslovnu zonu Vila
Uspostava Maj-septembar Trazenje uspjesnih BiH|Ostvaren kontakt sa|Ambasade BiH u
kontakata sa|2011 poduzetnika izvan BiH i|poduzetnicima izvan |inostranstvu,
e ; e . - X .. ) : 1000 KM
uspjesnim BiH : . |lobiranje da investiraju u PZ|BiH koji su | poduzetnici i
- Februar-maj 2012 i|,,. . L ; N .
poduzetnicima u Vila zainteresirani da|investitori iz
; 2013 ; T . .
inostranstvu investiraju dijasporeu BiH
Promocija 1 publikovanje [ObavjeStavanje
Reklame i ciljani|Juli 2011-august struc_r_nh _clanaka u |nvest|,tora_ ° Specijalizovani 1500 KM
« . specijalizovanim moguénostima :
¢lanci 2013 L . . o : medunarodni
medunarodnim éasopisima investiranjau PZ Vila | . .
casopisi
UceSc¢e na UceS¢e i prezentovanje PZ|Direktni kontakti sa|Organizatori
me_zdunz_arodmm Jednom godisnje Vila na renomiranim _zalnte_re3|_ran|m sajmova 4000 KM
sajmovima medunarodnim sajmovima investitorima
Kontakt sa Komunikacija i dogovor sa
rev,|zorsk|m .| Juli 2012 agencijama - za ,re_V|z|Ju ! Ugovori o kooperaciji | Agencije za reviziju 1000 KM
kuéama [ nekretnine o buduéoj saradniji . . . .
. S e ... “.|napolju marketinga |[inekretnine
agencijama za|Mart 2013 na priviaéenju investicija i
nekretnine ulaganjuu PZ Vila




) UKUPNI TROSKOVI MARKETINGA
>8 Aktivnosti po polugodiStima 1-6 6-12 1-6 6-12 1-6 6-12 UKUPNO
O (TroSkoviu KM) 2011 2011 2012 2012 2013 2013
— 1. PRIPREMNE AKTIVNOSTI 800 2700 3500
® Izrada promotivnih materijala 1000
cC Uspostava partnerstava 800 700
:6 Izrada web stranice 1000
2. LOKALNI MARKETING 1700 2150 1700 2350 1000 8900
Q 2.1. Javni poziv investitorima 200 150 150
O} 2.2. Direktni kontakt sa potencijalnim lokalnim 400 300 300
. investitorima
7 2.3. Odabir investitorai potpis ugovora 100 200 200
2.4. Direktni kontakti sa FDI u regiji 300 400
2.5. 1zrada baze podataka kompanijai projekata 200
2.6. Prezentacijai promocija 1000 1000 1000 1000 1000
2.7. Kontakt sa proizvodno orjentiranim 300 400 300
kompanijama
3. NACIONALNI MARKETING 1700 2350 850 2250 850 8000
3.1. Javni poziv investitorima 750 750
3.2. Saradnja sa poslovnim asocijacijama, 300 400 300
komoramai udruZenjima
3.3. Identifikacija 100 najuspjesnijih BiH 200 150 150
kompanija
3.4. Objavljivanje ¢lanaka u novinama i 500 500 500
casopisima
3.5. U¢eS¢ée na sajmovimai dogadajima 700 700 700 700 700
4. MEDUNARODNI MARKETING 4300 3900 2000 3800 1500 15000
4.1. Geografsko segmentiranje ciljne grupe
zemalja
4.2. Uspostavljanje kontakata sa ambasadama 500 500 500
4.3. Uc€eS¢ée na poslovnim delegacijama u 1500 1500 1500
inostranstvu
4.4. Uspostava kontakata sa uspjeSnim BiH 300 400 300
poduzetnicimau inostranstvu
4.5. Reklame i specijaliziraniani €lanci 500 500 500 500
4.6. U€eS¢e na medunarodnim sajmovima 1500 2000 2000
4.7. Kontakt sa revizorskim kuéama i 500 500
agencijamaza nekretnine
TroSkovi po polugodistu 800 10 400 8550 4450 8350 3350 35900
TroSkovipo godini 11 200 13 000 11 700




HVALA NA PAZNJI

GOpéina TeSanj

Opcina TeSan;j
Trg Alije Izetbegovic¢a 11
74260 TESANJ
BOSNA | HERCEGOVINA
Tel:+387(0)32650022 ; +387(0)32650547; Fax:+387(0)32650220
optenac@bih.net.ba

www.opcina-tesanj.ba



